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Through the analysis of the coverage of Yu-naKim, a famous sport star in Korean key newspaper

East Asia Daily, the paper focuses on the coverage features of sport stars in Korean media. It studies how the

news reports depict Yu-naKim as an athlete and how they depict her as a star. The conclusion is that firstly,

the event news pays attention to Yu-naKim's competition performance and ranking and tries to make

Yu-naKim as a national heroine. And secondly, the news of sport stars lays emphasis on Yu-naKim's commer-

cial value and features commercialism of enhancing goods value and pursuing profits.
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韩国媒体中体育明星形象的报道特征
———基于金妍儿的新闻报道分析
郑智妍渊韩冤袁陈丽江 *

最近韩国体育选手的比赛技术有很大进步袁而且在国

际舞台上获得了不少成就袁于是韩国民众对优秀体育运动

员尤其是体育明星的关注度越来越大遥对体育明星的报道

让多数人兴奋袁并让多数人沉迷于此袁如此袁现代体育明星

成为占据重要作用的社会性存在遥体育明星一般是比其他

选手优秀的袁以运动执行能力来获得名声的选手遥 这意味

着体育明星能满足社会和大众对体育选手的要求袁成为反

映社会愿望的象征物遥值得关注的是今日的体育选手与过

去的体育明星不同袁不仅通过比赛技术体现出作为体育选

手的价值袁而且还要通过他们的形象或者关注度扩展他们

的活动范围遥这说明体育明星作为文化商品及社会现象通

过联络传播媒体 [1]袁在政治尧经济尧社会尧文化等领域上需

要逐渐提高其波及效果[2]遥
金妍儿是韩国代表性的体育明星之一袁是韩国最早实

现奥运会花样滑冰金牌尧花样滑冰女子单滑四大国际比赛

等大满贯的选手遥 她通过她的荣耀成就袁向韩国人民介绍

了花样滑冰运动项目袁并使得国民克服民族主义的忧郁性

以及对西方国家的自卑感袁还提高了他们的爱国心遥 除此

之外袁 她不仅在体育领域获得了成就袁 而在其他时尚尧文
化尧经济等社会各领域中袁也进行了不少活动袁并成为了韩

国文化及经济效果的象征遥金妍儿是同时满足比赛技术和

商业价值的第一个女性体育明星袁这在韩国产生了前所未

有的社会现象遥 因此袁本论文通过分析有关金妍儿的新闻

报道内容袁将研究她作为女性运动员和体育明星持有何种

新闻内容及特性遥

本文的研究目的是通过新闻报道分析体育明星新闻报

道的特性遥 本文把金妍儿选为分析对象袁分析了从 2007 年

至 2014 年共 7 年的新闻资料遥通过在韩国最大的新闻搜查

网站 KINDS 搜集了主流报纸叶东亚日报曳新闻资料袁排除了

其中不适合进行分析的新闻资料后袁最终获得 330 条遥

通过归纳范围分析袁 本论文分析媒体新闻中体现出
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的体育明星的报道形式和特性遥 首先对有关金妍儿的新

闻报道编制了单位袁在进行意义单位渊meaning units冤分析

时袁应用了 Krippendoroff [3]的类型象征单位概念袁并在充

分考虑句法单位渊syntactical units冤和对象单位渊referential冤
后进行了分析遥 其中句法单位是由在媒体中可识别出的

文章尧段落尧单词构成的袁它能确定句法单位的意义遥 对象

单位是在新闻中所提到的物理渊事务尧人物冤尧时间渊事件冤
单位袁 它能判断在报道新闻中所提到的人物是否属于分

析范围 [4]遥
通过对媒体中的 330 条金妍儿的全部新闻报道编制

范围袁得到具体数据为赛事主题 100 条渊30.3%冤尧明星内

容主题 90 条 渊27.3%冤尧 赛事和明星的混合主题 11 条

渊3.3%冤尧其他 129 条渊39.1%冤遥在此基础上袁通过归纳范围

分析袁将有关金妍儿的报道内容按其作为运动选手身份和

体育明星的身份进行了分类并编制了范围表袁见表 1遥
表 1 分析范围

进入 20 世纪 80 年代后袁韩国的体育以影像媒体的发

展和职业棒球为起点袁摔跤尧足球等也逐渐实现了职业化袁
体育产业规模也得到了发展遥尤其是韩国职业体育成长为

深受国民喜爱的大众体育袁这种职业体育的核心体育选手

被社会认知为明星袁得到了与他们的水平和人气相符的待

遇遥 大众对体育明星的关心日益增加袁这种关心和要求引

起了充分的需求袁于是自然而然开始出现了能满足这些关

心的专业化和多样化的体育广播电视和报纸媒体等遥媒体

的有效传播推动着体育的全面发展袁促进一般大众对体育

运动和体育明星们的关心曰另一方面体育和体育明星们也

以其特殊的魅力促进了媒体的发展遥
综合性日报叶东亚日报曳尧叶朝鲜日报曳和叶Hankyoreh 报

纸曳是韩国发行量最大的 3 家严肃报纸遥 虽然这 3 家报纸

在定位和受众及政治倾向性上有差异袁但在报道体育新闻

的特性上都呈现出一些共通的地方遥本文以叶东亚日报曳为
主要研究对象袁以叶朝鲜日报曳和叶Hankyoreh 报纸曳作为参

照点进行分析遥

对叶东亚日报曳上有关金妍儿报道的 330 条新闻的进

一步细分袁 可以看到它们基本分为如下 3 类院 新闻消息

渊Straight冤120 条 渊39.5% 冤尧 新 闻 特 写 渊Feature冤174 条

渊57.2%冤以及新闻评论渊Editorial冤10 条渊3.3%冤遥 新闻消息

的形式能迅速正确地传达信息袁而该特性适合于传达事实

信息曰新闻特写对内容尧时间的限制不是特别严格袁而这样

的特性适合于提供广范围的信息遥新闻特写能丰富读者的

兴趣袁它把金妍儿描写为运动选手尧广告模特或者明星等袁
而给读者提供关于金妍儿的各种方面的信息遥 所以 90%

以上的金妍儿的新闻报道是新闻消息和新闻特写遥
新闻评论是对社会的争论点尧特定热点等事件提供判

断尧意见或解决方案的新闻形式袁所以该新闻主观性比较

强袁会影响读者的判断遥从统计中可看出袁金妍儿的新闻评

论在 2010 年和 2014 年特别多遥 这是因为金妍儿在 2010

年温哥华冬奥会获得 228.56 分袁 重新书写花样滑冰的新

的历史袁并作为韩国选手第一次在花样游泳世界赛事上获

得了冠军袁而在 2014 年金妍儿宣布退役袁所以在此时间很

多新闻编辑了对金妍儿的社论遥

图 1 韩国新闻媒体对金妍儿的报道形式

如图 1袁叶朝鲜日报曳尧叶东亚日报曳及叶Hankyoreh 报纸曳
在有关金妍儿报道的新闻消息尧新闻特写和新闻评论形式

上大致相同袁反映着韩国媒体体育报道的特征遥
新闻消息提供某一事件的事实信息袁 故它具有客观

性遥 它是所有新闻报道的基本形式袁它基于野六何原则冶袁
传达所发生的事件或所认知的现象等的真实信息袁以此保

持客观性袁并给读者提供更快尧更准确的事实袁所以该新闻

的主要目的为即时传达信息和提供正确的信息遥新闻消息

的分布度主要显示在金妍儿的赛事结果以及广告营销方

面遥 在全部新闻之中袁300 条新闻消息不超过 200 字袁题目

字数不超过 10 个单词袁而在报纸新闻的题目中袁发现它们

都包括新闻的核心内容遥本文从本次结果分析中还得出了

该类新闻的 2 种特征院第一袁从新闻的题目中就能发现新

闻的重点曰第二袁该类新闻的内容简单明确遥新闻消息把新

闻的重点内容都安排在新闻的开头袁因此袁该类新闻的主

要目的是向大众传达金妍儿的赛事结果或者其他事件尧事
故的具体信息遥由此可以看出袁该类新闻的内容简单明确袁
主要报道目的为正确地传达信息遥

体育明星与其他明星不同袁 他们并不通过角色操作袁
而只通过自身的身体能力袁在体育赛事上表现出良好的成

绩才能成为体育明星遥他们在自己的领域仅依靠卓越的自

身能力获得名气遥体育明星一般和其他明星的排练构造不

同袁具有胜负和竞争构造袁于是为了证明自己的地位袁必须

在自己体育项目上证明自身的比赛技术遥 因此袁要想成为

体育明星袁必须以优异的体育赛事成绩为基础遥所以袁成绩

至上尧结果为先成为新闻报道的主要内容遥

分析范围 二级范围 

选手 

金妍儿 

比赛技术 参加赛事、成长、记录、奖牌、冠军、出线 

明星 花样滑冰女王、女帝、明星、广告、模特、身价 明星 

金妍儿 混合·其他 训练、主要日程、冰上节目、教练、大学生 
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在分析金妍儿的 330 条新闻之中袁有 100 条新闻是有

关赛事的内容遥其比赛技术内容一般和赛事内容有直接或

间接相关袁 大都数新闻都包含比赛结果以及比赛内容袁包
含金妍儿的赛事成绩尧比赛过程尧赛事后话尧赛事准备过程

等遥如此袁该类新闻的主题是选手个人的比赛及比赛技术袁
突出强调赛事为主袁成绩为先渊见图 2 中的赛事新闻内容

的比例分配冤遥 从统计结果可以看出袁 有关赛事的新闻从

2007 年 Senior渊成人组冤赛事获奖起袁一直增加至 2014 年袁
而在此时期存在一些上下波动遥

图 2 金妍儿选手的赛事新闻内容占比

金妍儿作为体育选手于 2007 年首次登台袁 而于 2014

年宣布退役遥 她曾经参加过很多国际赛事袁花样滑冰世界

赛事一般为 11 月至 3 月袁 所以很多有关赛事的新闻一般

都在 11 月至 3 月份之间遥如表 2 所示袁在金妍儿新闻的标

题中袁存在如下与赛事结果直接相关的词语遥 新闻尤其通

过记载记录尧排名或获奖等直接获得物袁向大众传达了金

妍儿的运动水平和成绩至上观点袁为此它们连续不断地使

用了有关词语或关键词遥
表 2 在金妍儿的赛事新闻上袁标题的主要词汇

图 3 中的新闻题目是 野幻想噎噎金妍儿在 耶俄罗斯

杯爷Free 中获得历年最高分 133.70 分袁大奖赛连冠尧进入

决赛冶遥 新闻内容是野耶花样滑冰女王爷金妍儿渊17 岁军埔

修理高中冤 重新写世界花样滑冰历史噎噎金妍儿值得获

得耶加分的女王爷之称号遥 一个同样的三段跳袁金妍儿的技

术在正确性尧 弹跳尧 空中姿势等方面绝对优于其他选手

噎噎 渊Kim-seonggyu, 叶东亚日报曳 2007 年 11 月 26 日 02

页 45 版冤冶遥

图 3 叶东亚日报曳 2007 年 11 月 26 日 02 页 45 版

图 4 中新闻题目是 院 野耶金妍儿综合征 袁 迷住了大

陆爷冶袁新闻内容是院野耶花样滑冰女王爷金妍儿渊18 岁军埔修

理高中冤出场的赛事袁并无例外袁噎噎金妍儿在两次赛事中

启发了综合征袁 获得世界观众的关注噎噎渊Kim-seonggyu,

叶东亚日报曳 2008 年 11 月 10 日 26 页 45 版冤冶

图 4 叶东亚日报曳2008 年 11 月 10 日 26 页 45 版

金妍儿现在不仅在韩国很红袁 而已成为世界上独一无

二的花样滑冰选手遥哪怕韩国是花样滑冰的不毛之地袁但是

金妍儿一出现之后袁所有媒体一个接一个把她描写为野综合

症冶尧野幻想冶尧野历年第一冶尧野无法想象冶等遥 1970 年代是韩国

体育袁尤其是女性体育的成长期袁而且袁支持一个体育明星

的核心价值或者社会价值的仍然是体育选手的比赛水平遥
而作为运动员袁 新闻报道关注金妍儿的比赛成绩和运动水

平不吝以华美的词汇来赞美她袁也就很好理解了遥

从传统来看袁英雄是在一个民族的历史之中袁影响力

特别大的少数人物才能获得的称号袁 因为对大众来讲袁在
一个民族的危机时期袁 英雄的苦难和胜利是一种神话袁它
能引起大众的移情遥 英雄不但是一个非凡的人物袁还是一

个能团结人民的重要手段[5]遥
体育明星超越明星袁更能成为英雄袁这与社会脉络很

有关系遥换句话而言袁他们通过自身的比赛技术袁实现国家

价值的提高尧人民的团结尧人民自豪感的实现等社会的愿

望袁并与人民构建相互认同的关系遥一般来讲袁虽然也有些

大众是喜欢体育项目本身袁但是大多数人通过特定的动机

或情况开始喜欢上某一体育项目遥其中体育英雄是一个重

要动机之一遥比如袁在韩国出现金妍儿以后袁韩国人民开始

年度 标题主要词汇 

2007年 
花样滑冰妖精、女王、梦之200分、无敌、钢铁蝴蝶、天

鹅之翅膀 

2008年 冰上的艺术、盖世、死亡之舞蹈、燃烧的眼线、综合征 

2009年 世界新纪录、梦之记录、花样滑冰女王、现任女王 

2010年 
冠军关键、金、无缺点的4分钟9秒、能呼吸的艺术品、

女王的加冕典礼、铁心 

2011年 依然是金妍儿 

2012年 女王的归来、更强烈的女王、100%的妍儿 

2013年 星、迷住全世界、最高得分 

2014年 
索契冬奥会、幸福的结尾、奥运会2连冠、女王的终曲、

妍儿的冰雪奇缘 
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认识了冰上滑冰项目袁并非常关注该项体育项目遥 她是韩

国第一位在各种世界花样滑冰赛事上获得冠军的选手袁前
韩国总统李明博也亲自给她打电话说野你给全部韩国人民

提供了快乐和勇气冶遥在国家面临困难时袁体育明星给全部

国家人民创造了希望和鼓励遥如此袁大众通过体育明星袁对
体育产生了兴趣袁甚至为体育明星着迷遥

纵观对金妍儿的赛事报道统计袁可以发现内容充满了

野踏实冶尧野努力冶尧野基础冶及野忍耐冶等字眼遥 如从下面的新

闻中袁可发现金妍儿的踏实性遥 野每天在地上训练 3～ 4 h袁
而在冰上训练 2 h 以上遥 她行程特别忙的时候袁也最起码

找 4 h 的时间进行训练冶袁野1 年训练 300 d袁每一次训练她

跳 30 多次袁1 年跳 900 多次冶遥 如此袁对金妍儿的新闻一般

不怎么关注她的天才性袁而强调她的野踏实性冶袁并承认她

的成功遥 对金妍儿的演技没有只从天生这个角度来说

明遥 在赛季以前, 金妍儿看了与比赛相关的悲惨世界的音

乐剧和电影数十遍达到了几乎上瘾的程度遥 野我觉得表演

时我的表现力或对音乐的理解通过电影或音乐剧会进一

步提高冶袁彻底地进行了人物分析遥 除了艺术表现以外袁金
妍儿的技术也非常完美遥 尤其她的跳跃被称为野教科书跳

跃冶袁准备跳跃的阶段袁即跳跃距离较短袁在有限的表演时

间内可以展现比其他选手更多的技术遥金妍儿的滑冰速度

也与众不同袁当地电台现场直播组曾为没能录下金妍儿画

面而感到非常沮丧遥 在预测速度后移动摄像机时袁金妍儿

早已遥遥领先遥第一次和第二次跳跃的高度相同的连续跳

跃也是名跳之一遥 她的优秀运动水平创立了野Queen冶尧
野国民妖精冶尧野花样滑冰妖精冶等词汇袁并实现了野女王冶形
象遥没过程就没基础袁没基础就没过程结果遥她的基础训练

非常艰苦袁 而通过不断地努力她已被称之为 野弹跳之教

本冶袁这才是建立金妍儿选手形象的原动力遥
通过对金妍儿踏实训练尧刻苦提高技巧和技术而获得

成功袁宣扬依靠自身努力可以取得胜利袁从而造就神话袁改
变历史袁提升国家在国际上的体育地位袁使她成为国民心

目中的英雄遥
图 5 中的新闻题目是院野耶金妍儿 世界第一金牌 耶别

担心袁妍儿爷袁每一次弹跳袁我们也一起跳爷冶袁新闻内容是院
野金妍儿在弹跳袁我的心也一起跳袁金妍儿在哭袁我也一起

哭遥 所有人民屏住气息袁看住了金妍儿噎噎有一医院的患

者们看完金妍儿的表演之后袁 因为浅田的表演不是很重

要袁因此直接回到自己的病房遥 Shin-jinguk渊74 岁冤说院耶住
院很无聊袁但是今天有了金妍儿的表演袁感到非常开心袁心
情和身体感觉都变好了遥 爷噎噎冶渊Yoo-seongyeol袁叶东亚日

报曳2010 年 2 月 27 日 08 页 45 版冤遥

图 5 叶东亚日报曳2010 年 2 月 27 日 08 页 45 版

图 6 中的新闻题目是院野叶东亚日报曳选定 2008 今年的

人 物 院Marin Boy 朴 泰 桓 尧Figure Queen 金 妍 儿 袁Figure

Queen 金妍儿要要要给人民带来笑容要希望袁因为有了很多

朋友们关注袁 训练也很开心冶遥 新闻内容是院野金妍儿渊18

岁袁军埔修理高中冤是今年在各种舆论调查中被选为给韩

国人带来幸福的第一人物噎噎冶渊Kim-seonggyu 叶东亚日

报曳2008 年 12 月 29 日 24 页 45 版冤

图 6 叶东亚日报曳 2008 年 12 月 29 日 24 页 45 版

金妍儿在国际赛事上展示了良好的表现袁以此给韩国

人民带来自豪感及希望 遥 如上所述 袁 韩国媒体使用

野Queen冶尧野女王冶尧野传说冶尧野世界花样滑冰明星冶尧野冰上妖

精冶等词汇描写金妍儿遥 金妍儿戴上韩国国旗袁获得金牌袁
这可提高韩国国家形象袁价值达到几千亿韩元遥 如此成立

野金妍儿 = 大韩民国冶 之公式袁 可具有代表国家的英雄价

值遥 2011 年 7 月 6 日袁2018 年冬奥会举办城市在南非德班

举行的第 123 次国际奥委会全会上揭晓袁此前获胜呼声最

高的韩国平昌终于在第 3 次申办冬奥会时圆梦遥平昌也是

继日本之后第 2 个举办冬奥会的亚洲国家袁而韩国也成为

夏季和冬季奥运会都举办过的少数国家之一遥 也正是如

此袁 花样滑冰世界冠军金妍儿作为平昌冬奥会的申办大

使袁成为韩国国民心目中名副其实的英雄遥

体育媒体并非是如实展示世界的体育袁而是按照媒体

主题再生产后转达袁所以接触体育媒体的多数人会有各种

各样的体验遥体育明星和其他文化产业的明星一样蕴含了

各种各样的社会价值袁比如袁肉体尧精神健康的重要性以及

学习基本技术的诚实的态度尧发挥健康的竞争心尧为团队

的胜利而牺牲个人的精神等遥 其中袁媒体所制作的体育明

星形象袁即袁有关体育明星的媒体报道可产生最大的经验

世界遥他们具有的社会价值以及独特的商业价值是媒体不

可忽视的重要因素遥 这种价值和媒体的报道价值相结合

后袁体育明星具有的价值范围就会逐渐变得广泛遥 在现代

社会袁明星可代表社会构成所追求的价值遥 他们还可以反

映大众的愿望尧想法尧希望等袁并还对团结尧维持社会产生

贡献遥只有能实现社会要求和价值的人物才能成为体育明

星袁 他们以自己的体育技术不断地要证明自己的体育水

平袁并以此具备商业价值遥体育明星的形象可以说是野和特

定运动选手的比赛实力有关的基础直觉及评价以及性格尧
行动尧社会性尧外貌尧教养等起综合的作用而使观众拥有的
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印象的总体冶[6]遥
一个选手能不能成为体育明星袁 要看他的几种条件袁

具体为院该运动员的运动成绩情况曰该运动员在媒体中的

形象曰该运动员的每一行为对商品性的影响等遥 如果运动

员的这些条件满足于市场需求袁可认为他就具备了体育明

星的潜在条件遥反之如果当运动员并没有具备优秀的竞技

水平时袁并不能创造作为体育明星的价值遥
很显然袁金妍儿骄人的运动成绩已经具备作为体育明

星的资格遥 体育明星往往为了接近大众袁被媒体重新编辑

他们的对外形象袁被媒体深入挖掘其方方面面袁才能发挥

最大的商业价值和市场价值遥 由此袁金妍儿在参加赛事的

时候袁很多有关她的新闻都为赛事新闻曰而在未参加赛事

期间袁媒体通过编辑各种方面的新闻袁维持了大众对金妍

儿的关注遥这样的现象不仅使得大众关注金妍儿的运动水

平袁还关注她的外貌或其他袁使得媒体对其关注的焦点完

成了对其由运动员到明星的身份转换遥对金妍儿报道的统

计分析可以看出袁花样滑冰世界赛事一般为 11 月至 3 月袁
所以很多有关金妍儿的赛事的新闻一般都在 11 月至 3 月

份之间遥 而要让观众或者读者维持对她的关注袁只能将报

道的焦点放在非比赛期间作为明星的新闻或者有关她的

重要日程等八卦新闻遥

在金妍儿的新闻内容中袁 有关其作为明星的新闻焦点

主要有外貌尧时尚尧宣传尧广告尧八卦相关的内容遥 该类新

闻在全体新闻中占有 36.1%袁可发现在现代社会体育明星

除了运动水平等重点因素以外袁 为了成为新型体育明星袁
在商业性方面也在增加他们的影响力遥 不仅如此袁很多新

闻都是有关商业性或者名流性新闻遥
金妍儿以优秀的运动水平为基础袁 成为了体育明星遥

这把金妍儿变为一个品牌袁而她的所有东西都开始受大众

的欢迎遥 金妍儿不但具备了体育运动员的形象袁还作为一

名明星袁她的外貌尧时尚尧广告尧八卦等所有的东西都被成

为关心的对象遥 她的体育选手形象自然形成了明星形象遥
通过各种企业的广告或赞助袁她慢慢地接近了大众遥

在关于金妍儿的标题中袁探讨金妍儿的体育明星价值

的新闻比较多遥 体育明星以大众的好感为基础袁在巨大市

场中创出利润袁即她作为媒介担任广告模特或企业的电子

广告等任务遥 有关金妍儿的所有东西都成为热门话题袁所
以很多企业都愿意通过金妍儿广告自己的商品袁 金妍儿

也以此提高了自身的价值遥
但是一个金牌并不能解释金妍儿的企业名片化现象遥

金妍儿基于自己的才能袁给粉丝或消费者建立沟通系统袁并
成为大众所羡慕的对象袁 并从大众的心中引导强烈的热爱

以及关注遥 如此袁金妍儿作为体育明星袁基于商业化和媒体

的影响力袁不仅是一般的体育选手袁而成为了媒体明星袁以
此实现与粉丝或消费者的沟通遥她以多种渠道接近大众袁这
能促进与大众之间的亲密度以及消费者的消费欲望遥

体育是现代社会的代表象征物之一袁体育的影响力可

扩展到社会各个方面遥 所以在体育相关产业之中袁体育明

星的人物特征也有所改变遥 基于大众对体育明星的好感袁
体育明星作为提高企业利润的媒介袁担任广告模特或者赞

助企业的吉祥物遥金妍儿为了得到冠军所使用过的所有物

品都出现在网络的热词上遥所以很多企业愿意通过金妍儿

推广自己的商品袁此结果使得金妍儿能成为企业名片遥 韩

国现代汽车把金妍儿雇佣为广告模特袁他们在温哥华冬奥

会期间内获得了 700 万韩元的广告效果袁另外韩国三星电

子也是通过金妍儿广告了手机尧空调等袁也获得了比现代

汽车大好几倍的广告效果遥 根据三星电子的自我调查袁从
出现金妍儿之后袁营销竞争力增加至 90%遥 金妍儿所戴的

耳环的制作公司每天收入增加袁而用她名义的口红和耳机

的销售量也增加了 25%遥
报道金妍儿的新闻之中袁 除了和赛事有关的新闻之

外袁27.3%的新闻重点报道金妍儿的外貌尧时尚尧广告尧八
卦方面等的内容袁也显示出作为明星的金妍儿被大众消费

的另一方面遥
图 7 中的新闻题目是院野金妍儿要朴智星 品牌力量第

一名冶渊Yoo-jaedong. 叶东亚日报曳 2007 年 11 月 28 日 41

页 05 版冤遥

图 7 叶东亚日报曳2007 年 11 月 28 日 41 页 05 版

图 8 中的新闻题目是院野金妍儿 耶2008 年广告之星爷冶
渊Jo-jongyeop. 叶东亚日报曳 2009 年 02 月 12 日 51 页 05 版冤遥

图 8 叶东亚日报曳2009 年 02 月 12 日 51 页 05 版

上述两例以金妍儿与粉丝或消费者建立起来的沟通

系统袁以自身作为品牌袁从而在大众的心中引导强烈的热

爱以及关注袁当然也引导产品的消费潮流倾向袁并以多种

渠道接近大众袁这能促进与大众之间的亲密度以及消费者

的消费欲望遥

韩国社会基于家长制袁形成了大男子主义遥 所以韩国

女性的体育活动存在很多制约遥 在此制度下袁韩国女性受

到体育体制的限制袁并被迫传统的女人味 [7]遥 韩国社会继

续强调生物学上的性别角色和社会学上的性别角色的一
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致性袁于是大多数韩国女性选手被媒体压制其活动范围[8]遥
这些固定观念认为女性在生物学上没有男性优越袁而且在

心理决定情况下袁也比男性早遇到其限度遥
但是女性体育明星改变了这些固定观念遥她们从媒体

中找回对体育明星的描写词汇袁逐渐实现男女平等 [9]遥 从

金妍儿出现之后袁 韩国面临了体育选手性别角色的过渡

期袁女性因素直接成为女性体育明星的成立条件 [10]遥 这意

味着韩国社会对女性体育明星的视角正在变化袁新的女性

体育明星不仅包括比赛技术等基本条件袁还要包含女性本

身的特征因素袁如此袁女性性别特征在女性体育明星的形

成条件中袁正在显出自己的影响力遥
最近很多新的因素出现成为女性体育明星的诞生背

景遥 野钢铁蝴蝶冶是强调男性的野钢铁冶和强调优雅美丽的

野蝴蝶冶的合成词袁这是在 2007 年金妍儿获得花样滑冰冠

军的时候媒体给她描写的一个词语 [11]遥 金妍儿不仅满足

野斗魂冶尧野克服冶尧野征服冶等男性角色袁还满足了其内在的

比赛水平渊表 3冤遥
表 3 在金妍儿的明星新闻上袁标题的主要词汇

本研究以韩国综合性日报叶东亚日报曳为主线袁并以另

两份综合日报叶朝鲜日报曳尧及叶Hankyoreh 报纸曳为参照

系袁 对韩国著名运动员金妍儿的新闻报道进行了统计分

析袁 从中看出体育新闻报道的形式以新闻短消息和特写

为主要形式袁都占 90%以上的比例遥 其中袁赛事结果和主

要日程等新闻都以新闻消息的形式给予报道袁而由于新闻

特写的受限程度比较低袁于是其他信息以新闻特写形式报

道袁尤其是叶东亚日报曳袁由于其在韩国其发行量最多袁影
响力也最高袁为了吸引读者的兴趣袁积极采取了新闻特写

形式遥 新闻评论主要提供有关金妍儿的社论袁专栏等社会

的论点或者对特定事件的判断尧意见尧主张或解决方案袁对
金妍儿的新闻评论一般倾向于对她正面的尧肯定的方向遥

新闻报道以金妍儿作为选手的形象和作为明星的形

象加以区分可以明显看到报道上的差异性遥

第一袁金妍儿作为选手通过不断地努力成为了花样滑

冰的先驱者遥 因为体育明星具有胜负和竞争特性袁因此它

们在体育赛事中证明了自己作为优秀运动员的价值袁而金

妍儿基于她的踏实和努力袁成就非凡遥
第二袁通过金妍儿选手的优秀运动水平袁韩国社会实

现了国家价值的提升以及社会的团结遥韩国是花样滑冰的

不毛之地袁而金妍儿选手的出现让所有韩国人民认识花样

滑冰袁并且她在国际赛事上获得优秀成绩袁给韩国人民带

来乐趣和希望袁而她因此成为了人民神话袁她已经不是一

般的人物袁而是具备一个英雄形象的偶像遥
第三袁金妍儿具备了新女性体育选手形象遥 在 2007 年

初期袁报纸新闻善于使用脂粉气的词汇袁但是之后它们反

而逐渐喜欢对金妍儿使用有男人味的词汇遥 如此袁从金妍

儿出现之后袁逐渐减少性别角色概念袁而且社会对女性体

育运动员的视线也开始有了变化遥
第四袁金妍儿除了她的运动能力以外袁她的外貌形象

也提高了她的体育明星价值遥金妍儿的天然身体条件促进

了作为体育明星的发展遥 而她的影响力扩展到商业领域袁
促成了商业消费主义和女性消费主义的发展遥
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年度 标题的主要词汇 

2007 世界明星的条件、冰上表演、韩国宣传大使、品牌力量第一位 

2008 今年的人物、2008年广告界的最佳模特、妍儿的身材 

2009 
妍儿的经济波及效果1兆韩元、今日的女性体育选手、股份公司

金妍儿 

2010 荣耀韩国人奖、妍儿Nomics、年度风云人物100人、完美身材 

2011 10大热门商品 

2012 CF、宣传大致 

2013 广告模特好感度第一位、妍儿的脸、经济效果 

2014 退休几年牌、女性体育明星 
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